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Forbrugeren overser kalvekad

Kalvekad udger 2,6 pct. af de danske husstandes samlede indkgb af fersk
kad!. Landbrug & Fadevarer kigger i denne analyse neermere pa danskernes
forbrug af kalvekad.

Forbrugerens mulighed for at laegge kalvekad i kurven begreenses af en lav
tilgeengelighed, hgj pris og et generelt lille udvalg i kaledisken. Desuden ved
mange forbrugere ikke, hvad de kan tilberede med kalvekadet, hvis de kgber
det. Det begreenser til sammen danskernes kgb af kalvekad.

Resumé:
o Kalvekad indtager en nicheplads i de danske kglediske og udger 2,6 pct.
af danske husstandes samlede indkgb af fersk kad.

o Antallet af husstande, der kgber kalvekad er faldende, fordi forbrugeren
har sveert ved at finde kalvekad i kglediskene, og ved ikke hvad de skal
gere med det nar de kommer hjem.

e Den typiske forbruger er 50+ ar, bosiddende pa Fyn og Sjeelland og er i
overvejende grad 2 personer i husstanden.

e Madarketypen ldealisterne synes godt om kalvekgdet, og har en stor in-
teresse for madlavning og villighed til at betale mere for en hgj kvalitet.

Kalvekgd er ikke saerlig udbredt

Kalvekad er mart, lzekkert og har en hgj spisekvalitet. Dog afspejles den hgje
kvalitet ikke i markedsandelen, hvor kalvekgd udger blot 2,6 pct. af danske
husstandes samlede indkeb af fersk kad'. Derfor kigger vi neermere pa for-
brugernes forhold til kalvekad.

Faerre forbrugere kober kalvekod

Kalvekad kan siges at veere et nicheprodukt med kun 2,6 pct. af husstande-
nes samlede indkab af fersk ked'. Det er altsa de feerreste forbrugere, der
kaber kalvekad i dag. Samtidig er penetrationen faldende, hvilket betyder, at
faerre husstande kgber kalvekgd. Figur 1 viser, hvordan andelen af hus-
stande, der kaber kalvekad er faldet med ca. 7 procentpoint fra 2013 til 2017.

1 samlede indkgb MAT Q4 2017 inkluderer fersk gris, okse, kalv, fjerkrze og fisk. MAT = Moving Annual Total.
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Figur 1:
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Penetration i danske husstande

= Kgb af kalvekad

Kilde: GfK Consumerscan
MAT = Moving Annual Total.

Den faldende penetration peger p3a, at nogle husstande helt er holdt op med
at kebe kalvekad, hvilket betyder at flere overser kalvekgdet. Derfor kigger vi
dybere ned i arsagerne til den faldende tendens.

Forbrugeren kan ikke fa ogje pa kalvekedet i koledisken

Vi har spurgt forbrugerne, om deres indkgb af kalvek@d. Flere forbrugere sva-
rer, at de ikke har en klar fornemmelse af, hvor man kan kgbe kalvekad. Der-
imod har de en helt klar fornemmelse af, at det ikke er tilgeengeligt alle steder.
Flere synes det er en udfordring at finde en forhandler, der salger kalvekad,
hvorimod de nemt finder kalediske med kylling og oksekad. En begraenset
tilgaengelighed gar det altsa sveert for forbrugeren at finde kalvekad i kaledi-
sken.

Dernaest, nar forbrugeren finder en forhandler med kalvekad, svarer flere, at
de synes “udvalget er lille med fa valgmuligheder”. Mange substituerer derfor
nemt til oksekad, der ligger ved siden af kalvekad i keledisken med en starre
udvalg og variation. Forbrugeren oplever saledes, at det er sveert at kabe kal-
vekgd, hvilket pavirker penetrationen og markedsandelen negativt.

En tredje vigtig barriere for forbrugeren er prisen. Nar forbrugeren endelig fin-
der kalvekad i koledisken, er kalveked betydeligt dyrere end okse, gris og
kylling. Figur 2 viser, hvordan kalvekad og fisk deler fgrstepladsen med den
hgjeste pris betalt pr. kilo.
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Figur 2:
Gennemsnitlig pris pr.
kilo betalt

Figur 3:

Hyppige
aftensmadsretter med
kalvekad.
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Kilde: GfK Consumerscan MAT Q4 2017
MAT = Moving Annual Total.

Nar kalvekad er sveert at finde i butikkerne, og kun seelges i et lille udvalg
begraenser det saledes forbrugernes mulighed for at finde, og kabe, kalvekad.

Forbrugeren ved ikke, hvad de skal gore med kalvekodet

En ting er de tre markedsdefinerede begraensninger for salget af kalvekad.
Noget andet er forbrugerens involvering i produktet. Mange forbrugere svarer,
at de ikke ved, hvad de kan tilberede med kalvekadet. De har ikke et reperto-
ire af kalvek@dsopskrifter og mangler kreativitet til at eksperimentere med det
i madlavningen. Det bekraeftes i nedenstaende liste, der viser de mest ud-
bredte aftensmadsretter med kalvekad.

Bof ca. hver fjerde kabte bgf er af kalv

Frikadeller hver femte frikadelle er lavet med kalvekad

Steg knap hver femte steg er fra kalv

Kedsovs ca. hver ottende ret indeholder kalvekgd

Krebinetter mere end halvdelen af alle krebinetter er med kalvekad

Kilde: Epinion for Landbrug & Fgdevarer juni 2018. Base 938
NB: Data rapporteret som vaegtet gennemsnit hen over middagsretter.

Af figur 3 ses det, at forbrugerne generelt har et smalt kendskab til kalvekads-
retter, der koncentrerer sig om traditionelle retter med fars, steg og bgf. De er
ikke opfindsomme i forhold til madlavning med kalvekad, og det begreenser
naturligt variationen af udskeeringer.

Den typiske forbruger af kalveked er 50+ ar

Dem der kaber kalvekad, og tilbereder de ovennaevnte retter, er en begraen-
set gruppe. Figur 4 viser andelen af de husstande, der kaber kalvekad, fordelt
pa tre kategorier: alder, bopael og antal personer i husstanden.
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Figur 4:

Demografisk fordeling
af husstande, der
kober kalvekad.
Fordelt pa bopeel,
alder og antal
personer.
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Kilde: GfK Consumerscan MAT Q4 2017
MAT = Moving Annual Total.

Af figuren ses det, at den eksisterende forbruger oftere er 50+ ar, bosiddende
pa Fyn og Sjeelland og er i overvejende grad 2 personer i husstanden. Det er
den forbrugergruppe, der kgber den stgrste maengde og bruger flest penge
pa kalvekgd ud af deres samlede indkgb af fersk kad. Det vil sige, at selvom
kalvekad er sveert at finde, er der en gruppe af forbrugerne, som gladeligt
kaber kalvekad til trods for at det koster mere. Det vidner om, at kalvekad
taler til en seerlig del af forbrugerne, hvor kabevilligheden er hgjere og pris-
sensitivitet mindre. Vi kigger naermere pa, hvilke fordele der er ved at kabe
kalvekgd set fra et forbrugerperspektiv.

Kalvekgd er et alternativ, der passer ind i forbrugernes behov

Kalvekad kan appellere til flere forbrugere med et alternativ til de faste retter,
der star pa de danske middagsborde. Kalvekadets kvaliteter svarer nemlig pa
mange af de emner som forbrugerne er seerligt optagede af.

For det fgrste er kalvekadet et lyst og fedtfattigt ked, som passer til meget —
seerligt grent — og er nemt at tilberede. | en tid, hvor flere fokuserer pa sund-
hed i en travl hverdag, oplever forbrugeren, at kalveked kan passe ind pa
middagsbordet, med et velsmagende og hurtigt tilberedt maltid, uden at ga pa
kompromis med kvaliteten.

For det andet, er kalvekad oftere mart og har en mild smag, hvilket passer til
forbrugernes stigende madengagement og interesse for den gode smagsop-

levelse.

Slutteligt, er forbrugerne i stigende grad optagede af bedre produktionsforhold
og hgjere kvalitet. Hertil matcher kalvekad ogsa forbrugernes interesser.
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Idealisterne er en spaendende malgruppe, der allerede keber kalveked
Et produkt som kalvekad, tiltaler en seerlig kvalitetsbevidst forbrugergruppe.
Figur 5 viser fire forbrugersegmenter — de fire madarketyper: Realisterne, Ide-
alisterne, Traditionalisterne og De bekvemme?2. Arketyperne fordeles i forhold
til interesse for madlavning, pris og kvalitet.

Figur 5: H@J INTERESSE FOR MADLAVNING
Madarketyper og deres

respektive andel af

den samlede
befolkning. ﬁ ‘ ﬁ

Realisterne
(ca. 25 pct)
LAV PRIS H@J KVALITET
Traditionalisterne De bekvemme
(ca. 35 pct) (ca. 20 pct)

LAV INTERESSE FOR MADLAVNING

Arketyper udviklet for Landbrug & Fadevarer af PerspectiveLab / Inzight
Kilde: Epinion for Landbrug & Fgdevarer 2018, juni. Base (1.006)

Som vist i figur 2, har kalvekad en hgj pris sammenlignet med andre kadtyper.
Men en gruppe af forbrugere er villige til at betale for en hgj kvalitet.
Derudover er ldealisterne en forbrugergruppe, som interesserer sig for
madlavning, og dermed interesserede i at prove et bredere udvalg af
kalvekgdsudskeeringer.

Idealisterne er ogsa interesserede i kalvekad. Figur 6 viser, hvordan ldeali-
sterne er dén gruppe, hvor flest husstande kagber kalvekad.

2 Arketyper udviklet for Landbrug & Fgdevarer af Perspectivelab / Inzight.
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Figur 6:

Andel af husstande,
der har kabt kalvekad,
fordelt pa de fire
madarketyper.

Figur 7:

Udvikling i private
husstandes
indkabsfrekvens og
kab per gang de
handler (DKK) for
Idealister
sammenlignet med
total
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Penetration fordelt pa de fire madarketyper
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Kilde: GfK Consumerscan MAT Q4 2017
MAT = Moving Annual Total.

Det betyder, at Idealisterne har en eksisterende praeference for kalvekad.
Idealisterne adskiller sig i evrigt fra den generelle indkgbstendens. Figur 7
viser, at imens danskerne som helhed kgber dagligvarer sjeeldnere og sjeeld-

nere, kgber ldealisterne oftere og oftere. Og ikke alene handler Idealisterne
oftere, de handler ogsa for flere penge ad gangen.

250

214
198 204
200 180
150
100
50
0

Frekvens, DK total Frekvens, Idealister

Veerdi per handling Veerdi per handling
(DKK), FMCG total - (DKK), FMCG total -
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EMAT Q22016 O MATQ22017 EMATQ22018

Kilde: GfK Consumerscan
MAT = Moving Annual Total. FMCG = Fast Moving Consumer Goods.

Idealisterne bruger flere penge end gennemsnittet. En gennemsnitlig forbru-
ger kgber for 180 kr. pr. indkgbstur, hvorimod en l|dealist kaber for 204 kr.
Derudover er Idealisterne ogsa en meget veerdifuld kundegruppe for daglig-
varebutikkerne generelt, da de kaber oftere og for flere penge.
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Figur 8:

Veerdi pa tre
indkabskurve fordelt
pa gns. FMCG, Idealist
og kalvekad
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Hver femte dansker er en ldealist

Idealisterne er en interessant malgruppe af flere grunde. Idealisterne er nem-
lig ca. 20 pct. af den danske befolkning. De er typisk 36+ ar, 1-2 pers. i hus-
standen og har i mindre grad bgrn. De bor overvejende grad i Hovedstaden
og pa Sjeelland.

Idealisterne er generelt mere loyale end gennemsnitsdanskeren, malt pa hg-
jere frekvens og mere veerdi pr. indkgbstur. De har rad til at prioritere kvalitet
og veerdi, da de oftere er mellem-til-hgjt Isnnede i forhold til resten af befolk-
ningen. De er saledes en attraktiv malgruppe, ikke alene for kalvekad, men
for fadevaresektoren generelt.

Meget tyder desuden p4a, at Idealisterne er en gruppe, der ikke alene er veer-
difulde i dag, men ogsa toneangivende i forhold til fremtidens fgdevaretrends.
Trendseettere er kendetegnet ved bl.a. at vaere meget udforskende, nar det
geelder nye madtendenser. De forteller gerne aktivt andre om nye og spaen-
dende produkter, som de selv er blevet glade for. P4 den made kan deres
adfeerd give et fingerpeg om, hvordan 'massemarkedet’ vil agere fremover.
Det vil veere en fremtidsinvestering, at veelge Idealisterne som malgruppe for
kalvekgd, da det kan skabe en platform for fremtidig efterspgrgsel og inte-
resse for kalvekgdet.

Idealisters keb af kalvekad vil drive en storre veerdi i dagligvarehandlen
Generelt er der potentiale for at saelge for en sterre veerdi ved at saelge kal-
vekad til Idealisterne. Nedenstaende figur 8 viser veerdien pa tre forskellige
indkgbskurve; en for en gennemsnitlig dansker, en for en Idealist og en med
kalvekgd.
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Gns. FMCG- Kalveked-
indk@bskurv indkgbskurv

Kilde: GfK Consumerscan MAT Q2 2018.
MAT = Moving Annual Total.

Ud fra de tre kurve kan man se, hvordan en indkgbskurv med kalvekad har
den hgjeste vaerdi. Sammenlignet med bade en gennemsnitlig kurv og en Ide-
alists indkgbskurv driver det mere omsaetning for dagligvarehandlen at szelge
kalvekgad.

Kalvekgd er et kvalitetsprodukt med stort potentiale

Hvis dagligvarehandlen ger kalvekad mere tilgeengeligt vil det give ny inspi-
ration til de danske forbrugere. Og isaer de kvalitetsbevidste Idealister vil for-
mentlig tage godt imod en gget tilgaengelighed og udvalg. Idealisternes villig-
hed til at betale mere for en god kvalitet, og interesse for madlavning, ger dem
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til en speendende og attraktiv malgruppe. Seerligt kan Idealisternes interesse
for madlavning tale til en gget interesse for kalvekadets gastronomiske mu-
ligheder.

Indkgbskurve med kalvekad indeholder generelt en stgrre vaerdi sammenlig-
net med gennemsnittet. Det betyder at dagligvarehandlen kan treekke kabe-
steerke forbrugere til butikken, da malgruppen Idealisterne generelt kaber of-
tere og for flere penge generelt.

Det betyder, at Idealisterne kagbsadfaerd i dag, kan saette ringe i vandet til gv-
rige forbrugergruppers fremtidige indkgbsadfaerd.
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Om analysen:

Analysen er baseret pa data fra GfK Consumerscan, der kortleegger daglig-
varekgbet hos et "mini-Danmark” bestaende af n=3000 repraesentativ stik-
pragve af de danske husstande. Derudover er analysen baseret pa data ind-
samlet juni 2018 af Epinion for Landbrug & Fadevarer blandt 1.006 repree-
sentativt udvalgte danskere i alderen 18-70 ar.

Appendix — "madarketyper”

Idealisterne (ca. 20 pct.):

For Idealisterne er mad og madlavning en vigtig ting i livet. De veerdsaetter
rigtig god mad og har stor fokus pa kvalitet. De er villige til at betale for hgj
kvalitet - fedevarernes pris betyder mindre end kvaliteten.

De bekvemme (ca. 20 pct.):

De bekvemme anser ikke sig selv som en del af dem, der er virkeligt interes-
serede i mad og madlavning. De har andre interesser og geremal, som de
synes er vigtigere. De laegger ikke sa meget vaegt pa, hvad fedevarerne ko-
ster, nar de kaber ind.

Realisterne (ca. 25 pct.):

Realisterne er meget interesserede i mad og madlavning. De laegger stor
vaegt pa at spise god mad, som er veltilberedt, men de er meget bevidste
om, hvad fgdevarerne koster. De afstar nogle gange fra at kgbe den kvalitet,
de egentlig gerne ville.

Traditionalisterne (ca. 35 pct.):

Traditionalisterne udger den sterste gruppe. For dem handler mad ferst og
fremmest om at blive maet — det behgver ikke at vaere sa fint og avanceret.
Det skal bare veere god mad og smage godt. De laegger meget vaegt pa,
hvad fgdevarerne koster, nar de kgber ind. De ggr sig umage for at finde de
gode tilbud

Side 9 af 10




Landbrug & Fedevarer Yderligere kontakt

Axeltorv 3 T +4533394000 E info@lf.dk Louise Juul Toft 33394376 lojt@If.dk
1609 Kgbenhavn V. F +453339 4141 W www.If.dk Marianne Gregersen 33394677 mgr@lf.dk



mailto:info@lf.dk
http://www.lf.dk/

