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Dyrevelfaerd fylder i forbrugernes bevidsthed, men fa har

en reel betalingsvilje

Landbrug & Fgdevarer har undersagt emnet dyrevelfeerd set med forbruger-
nes gjne. Undersggelsen tegner et billede af, at der er forskel pa, hvor meget
forbrugerne taenker over dyrevelfeerd og hvor villige de er til at betale mere for
saerlig god dyrevelfaerd. Emnet dyrevelfeerd fylder nemlig hos flertallet af for-
brugerne pa tankeplan, mens virkeligheden ofte bliver, at mange oplever, at
saerlig god dyrevelfeerd er for dyrt.

Analysen undersgger, hvordan forbrugerne forholder sig til dyrevelfeerd, om
de er bekymrede, og hvilke barrierer er der for at kabe saerlig god dyrevelfeerd.
Derudover undersgger analysen, hvad forbrugerne ved om dyrenes forhold
pa de danske garde!.

Resultaterne peger pa en opdeling af forbrugerne, hvor nogle er saerligt be-
kymrede og vil vide mere, imens andre ikke teenker over det og fgler de ved
nok.

Resumé:

¢ Overordnet set fylder emnet dyrevelfeerd i flertallet af forbrugernes be-
vidsthed. 71 pct. siger de generelt teenker over dyrevelfaerd, og halvde-
len udtrykker, at de er bekymrede.

e Forbrugerne er prisfalsomme og fa udtrykker en reel betalingsvillighed
for saerlig god dyrevelfeerd.

e Nar forbrugerne ikke aktivt gar efter saerlig god dyrevelfeerd, begrunder
de det med "at det er for dyrt” og "dyrene alligevel har det godt”.

e Dyrevelfeerd optager flest forbrugere, nar de kaber kylling, hvorimod flest
ikke teenker over det, nar de keber mejeriprodukter.

e Nar forbrugerne veelger god dyrevelfeerd, ser de efter de velkendte meer-
ker: det danske flag, @-maerket og friland/fritgaende.

e Set med forbrugernes gjne, er god dyrevelfaerd lig med, at dyrene kan
komme udenfor, har et lavt medicinforbrug og er sunde.

e Sammenlignet med en lignende forbrugeranalyse fra 2016, svarer en sti-
gende andel af forbrugerne "ved ikke” pa 13 udsagn om dyrenes forhold
pa de danske garde.

1 Med udgangspunkt i 13 udsagn om dyrenes forhold, har undersggelsen spurgt forbrugerne “Hvor enig eller uenig
er du i udsagnet om konventionelt (ikke gkologisk) landbrug i Danmark”.
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Figur 1:
Nedenstaende udsagn
kan beskrive
forskellige holdninger
til dyrevelfaerd. Hvilken
af nedenstaende
udsagn beskriver
bedst din indstilling til
dyrevelfeerd?
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Dyrevelfeerd fylder i forbrugernes bevidsthed

Som det farste har undersggelsen spurgt konkret ind til forbrugernes holdning
til dyrevelfeerden for animalske fedevarer, samt hvorvidt det er noget forbru-
gerne bekymrer sig over. Resultaterne i nedenstaende figur 1 viser, at samlet
set svarer 71 pct. af forbrugerne, at de taenker over dyrevelfeerd, og halvdelen
udtrykker en vis grad af bekymring.
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Kilde: Epinion for Landbrug & Fgdevarer august 2018. Base 968

Dyrevelfaerd fylder saledes hos sterstedelen af forbrugerne. Dog deler emnet
vandene en smule. Hver femte forbruger (19 pct.) svarer, at de teenker “en hel
del over dyrevelfaerd og er generelt bekymret”. Det er i hgjere grad end gen-
nemsnittet forbrugergrupperne kvinder, 30-39-arige og hgjt uddannede, der
svarer dette. Samtidig svarer knapt hver fjerde (23 pct.), at de ikke taenker
specielt meget over dyrevelfeerd og ikke er bekymrede. Her er det i hgjere
grad grupperne meaend, 18-29-arige og forbrugere bosiddende i Hovedstaden,
der svarer dette.

Det vidner saledes om, at dyrevelfeerd deler forbrugerne, hvor nogle teenker
over dyrevelfaerd og er bekymrede, imens andre slet ikke teenker over det.

Delingen iblandt forbrugerne ses yderligere, nar vi sparger ind til interessen
for at vide mere om, hvordan dyrene har det pa de danske garde. Her svarer
naesten lige mange "ja” og "nej” — 38 pct. er aktivt interesserede i at vide mere,
imens 42 pct. ikke vil vide mere. Det peger saledes pa en opdeling af forbru-

gerne, hvor ikke alle er lige interesserede i mere viden om emnet.

Dyrevelfarden optager flest forbrugere nar de keber kylling

Selvom 71 pct. af forbrugerne generelt teenker over dyrevelfeerden, er der
forskel pa, hvor meget forbrugerene er optagede af emnet, nar de kaber
forskellige fedevarekategorier. Figur 2 viser, i hvilken grad forbrugerne teenker
over, hvordan dyrene har haft det, nar de kaber forskellige fadevarer.
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Figur 2:

I hvilken grad teenker
du over, hvordan
dyrene har haft det,
nar du kaber...

Figur 3:

I hvilken grad teenker
du over, hvordan
dyrene har haft det,
nar du kaber kylling
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Kilde: Epinion for Landbrug & Fgdevarer august 2018. Base 968
NB! Svarmulighederne ”I meget hgj grad” og "l hgj grad” er lagt sammen. Det samme gaelder "I mindre
grad” og "slet ikke”.

Af figuren ses det, at flest — 45 pct. — teenker over, hvordan dyrene har haft
det, nar de kgber kylling. Kylling er altsa dén fedevarekateogri, hvor
dyrevelfeerd spiller en rolle for flest forbrugere. Nar vi gar dybere ned i
undersggelsens resultateter ser vi, at efterfulgt af kylling, teenker flest
forbrugere over dyrevelfeerd, nar de keber grisekgd. | modsatte ende af
skalaen er mejeriprodukter den fadevarekategori, hvor flest (59 pct.) i mindre
grad eller slet ikke teenker over dyrevelfaerd.

| 2016, da Landbrug & Fadevarer foretog en lignende analyse af forbrugernes
perspektiv pa dyrevelfaerd, spurgte vi ogsa forbrugerne, i hvilken grad de
teenker over dyrevelfaerd, nar de kagber forskellige fadevarer. Nedenstaende
figur 3 og 4 sammenligner svarene fra 2016 med indevaerende undersggelse
fra 2018 for hhv. kylling og mejeriprodukter.
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Figur 4:

I hvilken grad taenker
du over, hvordan
dyrene har haft det,
nér du kaber
mejeriprodukter

Figur 5:

Ville du veere villig til at
betale mere for mad
og drikke med seerlig
god dyrevelfeerd?
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Kilder: 2018: Epinion for Landbrug & Fadevarer august 2018, base 968. 2016: TNS Gallup for Landbrug &
Fedevarer april 2016, base 401.

Af figurene kan vi se en udvikling fra 2016 til 2018, der viser at flere forbrugere
teenker ”i meget hgj grad” og "slet ikke” over, hvordan dyrene har haft det nar
de kaber kylling og mejeriprodukter. Denne tendens gar sig i gvrigt geeldende
for alle fem undersggte fadevarekategorier; mejeri, kylling, okse-, kalve og
grisekad.

Set over tid virker det saledes til, at emnet dyrevelfaerd deler forbrugerne og
der er blevet starre forskel pa, hvor meget forbrugerne taenker over, hvordan
dyrene har haft det nar de kaber ind.

Trods tanker og bekymring har fa en reel betalingsvillighed

Selvom flere forbrugere giver udtryk for, at de taenker meget over dyrevelfaerd,
er det langt fra alle, som er villige til at betale mere for seerlig god dyrevelfeerd.
Figur 5 viser, hvordan halvdelen af forbrugerne kun i en vis udstraekning siger,
at de er villige til at betale mere for saerlig god dyrevelfeerd. Betalingsvillighe-
den er begraenset, og flest forbrugere vil blot betale op til 5 pct. mere. Samtidig
er mere end hver fijerde forbruger slet ikke villig til at betale mere.
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Kilde: Epinion for Landbrug & Fadevarer august 2018. Base 968
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Der er saledes forskel pa, hvor mange der siger, de teenker over dyrevelfeer-
den og hvor mange, der siger de er villige til at betale mere for seerlig god
dyrevelfeerd. Som tidligere naevnt, er halvdelen af forbrugerne bekymrede
over dyrevelfeerd, men kun 26 pct. er villige til at betale op til 5 pct. mere for
seerlig god dyrevelfeerd. Samtidig er 27 pct. slet ikke er villige til at betale
mere, og det er de feerreste (kun 5 pct.), som er villige til at betale mere end
20 pct. mere for seerlig god dyrevelfeerd. Det kan pege pa, at mange forbru-
gere er prisfglsomme. Det bekreeftes, nar vi har spurgt ind til, hvorfor forbru-
gerne ikke aktivt gar efter szerlig god dyrevelfaerd. Her svarer flest — 32 pct. —
at det er for dyrt. Pris er saledes en barriere for at kgbe seerlig god dyrevel-
feerd.

Udover prisen begrunder 26 pct. af forbrugerne, at de ikke aktivt gar efter
saerlig god dyrevelfeerd, fordi dyrene allerede har det godt.

Sammenlignet med gennemsnittet, er begrundelsen “dyrene allerede har det
godt” den starste begrundelse for ikke at ga aktivt efter god dyrevelfaerd nar
forbrugerne kgber mejeriprodukter og kalvekad. Derimod vejer begrundelsen
“det er for dyrt” tungest pa veegtskalen, nar forbrugerne kaber okseked, gri-
sekad og kylling.

Forbrugerne ser efter det danske flag, @-maerket og fritgaende/friland
Nar forbrugerne aktivt gnsker seerlig god dyrevelfeerd, synes flere end hver
fierde, at det er blevet nemmere, at se pa emballagen om dyrene har haft det
godt. Dog har langt de fleste ikke oplevet en forskel.

| undersggelsen fra 2016 spurgte Landbrug & Fadevarer forbrugerne, hvor de
mener den bedste dyrevelfeerd kommer fra. | forbrugernes gjne, var der bred
enighed om, at den bedste dyrevelfeerd kommer fra den danske fedevarepro-
duktion. Yderligere svarede flertallet af de adspurgte dengang, at de valgte
danske produkter som udtryk for deres holdning til dyrevelfeerd. | 2016 var
god dyrevelfeerd saledes forbundet til danskproducerede fedevarer. Den ten-
dens virker til stadig at ggre sig geeldende i 2018. Figur 6 viser nemlig, hvor-
dan forbrugerne ser efter det danske flag nar de gnsker seerlig god dyrevel-
feerd. Derudover ser de ogsa efter de velkendte maerker som J-maerket og
fritgdende/friland.
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Figur 6:

Nar du keber {@)},
hvad ser du da efter i
butikken, hvis du
gnsker god
dyrevelfeerd? Seet
gerne flere kryds.

Figur 7:

Nér du taenker pa
dyrevelfeerd for dyrene
pa danske garde,
hvilke parametre er sa
efter din mening de
vigtigste at fokusere
pa?
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B Gennemsnit pa tveers af kategorier

Kilde: Epinion for Landbrug & Fgdevarer august 2018. Base 968

Forbrugerne forbinder saledes seerlig god dyrevelfaerd med danskproduce-
rede varer, samt gkologi og friland/fritgaende. Maerkernes vigtighed varierer
dog pa tveers af fadevarekategorier. Flest ser efter det danske flag, nar de
gnsker okse-, kalve- og grisek@d med god dyrevelfeerd. Derimod er @-maerket
vigtigst, nar de sager mejeriprodukter med god dyrevelfeerd. For kylling kigger
flest forbrugere i stedet efter fritgdende/friland. Forbrugerne forbinder saledes
god dyrevelfaerd til forskellige meerker afhaengig af fedevarekategorien.

Forbrugere har fortsat et lavt kendskab til, hvordan dyrene har det
Unders@gelsen har ogsa spurgt forbrugerne, hvilke parametre, der er de
vigtigste, nar de teenker pa seerlig god dyrevelfaerd pa de danske garde.
Svarene i figur 7 viser, at i forbrugernes gjne, er det vigtigst, at dyrene kan
komme udenfor, har et lavt medicinforbrug og generelt er sunde.
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Kilde: Epinion for Landbrug & Fgdevarer august 2018. Base 968

Nar vi har spurgt forbrugerne om, hvad de mener er vigtigst at fokusere pa,
nar det handler om dyrevelfeerd, kan det i hgjere grad blive et udtryk for deres
tanker, folelser og opfattelse mere end deres erfaring eller konkrete viden. |
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analysen fra 2016 viste resultaterne, at forbrugerne dengang havde et
begreenset kendskab til, hvilke forhold dyrene i dansk landbrug levede under.
Dengang tegnede analysen et billede af, at forbrugernes keb og valg af
dyrevelfeerd i hgjere grad beroede pa falelser, overbevisninger og tro. Kun i
meget lille udstraekning var der faktuel viden om dyrenes forhold pa danske
garde at spore blandt forbrugerne.

Baseret pa forbrugernes begreensede kendskab til dyrenes forhold i 2016,
fandt Landbrug & Fgdevarer dengang 13 myter hos forbrugerne angaende
dyrenes forhold pa de danske garde. | undersggelsen i 2018 er disse
speorgsmal gentaget. F.eks. har vi spurgt "Hvor enig eller uenig er du i
udsagnet ‘Kyllinger gar i bure’ i konventionelt (ikke wkologisk) landbrug i
Danmark”, hvortil flere svarer "ved ikke” i 2018 end i 2016 (hhv. 28 pct. vs. 21

pct).

Til udsagnet "Danske kalve lever som tremmekalve” svarer 45 pct. fortsat "ved
ikke”.

Nar vi har spurgt ind til grises forhold pa gardene med udsagnet 7 Danmark
har vi strengere krav til dyrevelfeerd for grise end i resten af EU” svarer ogsa
en stigende andel af forbrugere "ved ikke” (steget fra 35 pct. i 2016 til 45 pct.
i 2018).

Generelt svarer flertallet af forbrugerne "ved ikke” pa udsagnene om dyrenes
forhold pa de danske garde. Det vidner saledes om en fortsat lille paratviden,
begreenset kendskab, og/eller manglende interesse blandt forbrugerne for
dyrenes reelle forhold pa de danske garde.

Den eneste undtagelse til "ved ikke"’-tendensen er ved udsagnet
"Malkekgerne kommer pa graes om sommeren”, hvor flertallet af forbrugerne
(55 pct.) svarer "enig” eller "overvejende enig” i udsagnet.

Hvordan kan forbrugernes perspektiv pa dyrevelfzerd blive i fremtiden?
Analysen har vist, at dyrevelfaerd fylder hos forbrugerne idag. Men hvordan
vil holdningen til dyrevelfeerd udvikle sig hos forbrugerne i fremtiden?

En god indikator pa forbrugernes fremtidige holdning til dyrevelfeerd kan fin-
des i den adfaerd og de holdninger, som forbrugergruppen "Trendszettere” ud-
viser. Trendsaettere er kendetegnet ved bl.a. at veere meget udforskende, nar
det geelder nye mad- og drikkevaretendenser. Og de forteeller gerne aktivt
andre om nye og spaendende produkter, som de selv er glade for. P& den
made kan deres adfeerd give et fingerpeg om, hvordan den brede forbruger-
gruppe vil agere fremover. | Landbrug & Fgdevarers undersggelse angiver en
storre andel af trendsaetterne (32 pct.) end gennemsnittet (19 pct.), at de
teenker en hel del over dyrevelfaerd og er generelt bekymret. Derudover har
flere af trendsaetterne end gennemsnittet set billeder eller film om
dyrevelfeerden det seneste ar, og udtrykker samtidig sterre interesse for at
vide mere om, hvordan dyrene har det pa de danske garde. Det kan saledes
indikere, at dyrevelfeerd kan komme til at fylde mere hos fremtidens
forbrugere.
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Figur 8:

Ville du veere villig til at
betale mere for mad
og drikke med seerlig
god dyrevelfeerd?

Landbrug & Fedevarer

Da en af de starste barrierer for at kgbe saerlig god dyrevelfeerd er prisen, kan
det veere interessant at se pa, om trendseetterne er villige til at betale mere
for saerlig god dyrevelfzerd i forhold til gennemsnittet. Det er vist nedenfor i
figur 8.

B Trendseettere = Gennemsnittet
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Kilde: Epinion for Landbrug & Fgdevarer august 2018. Base 968

Af figuren ses det, at trendseetterne som forbrugergruppe er mere villige end
gennemesnittet til at betale mere for seerlig god dyrevelfaerd. Samtidig svarer
faerre trendseettere end gennemsnittet, at de ikke er villige til at betale mere.

Tror man pa, at trendseetternes adfaerd og holdning kan vaere toneangivende
for fremtidens brede forbrugergruppe, kan ovenstaende saledes pege p3a, at
dyrevelfzerd kan komme til at fylde mere i forbrugernes bevidsthed i fremtiden.
Dertil virker det muligt, at flere forbrugere ogsa kan blive mere villige til at
betale mere for saerlig god dyrevelfzerd i fremtiden.

For den danske fedevarebranche kan dette saledes betyde, at det fortsat vil
veere relevant at fokusere pa tiltag, der kan hjeelpe forbrugerne med at
orientere sig i emnet. Det kan f.eks. veere relevant med fortsat fokus pa
dyrevelfeerdsmeaerker, oplysningskampagner om forholdene pa de danske
garde og generel gennemsigtighed til dyrerenes forhold i det danske
landbrug. Derigennem kan man hjselpe forbrugerne til starre viden og bedre
forudsaetninger for at navigere i valgmulighederne, nar de kaber ind.
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Om analysen:

Analysen er baseret pa data indsamlet august 2018 af Epinion for Landbrug
& Fgdevarer blandt 1.006 repraesentativt udvalgte danskere i alderen 18-70
ar. Derudover traekker analysen pa tidligere analyse af Landbrug & Fadeva-
rer fra 2016 med titlen "Forbrugerne veelger dansk nar de gnsker god dyre-

velfeerd”.
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