20 pct. af danskerne
laegger mest veegt pa
prisen mens 19 pct.
laegger mest veegt pa, om
produktet er dansk
produceret

Landbrug & Fedevarer

Fadevare-
analyse

8. april 2016

Axelborg, Axeltorv 3
1609 Kgbenhavn V

T +45 33394000 E info@If.dk
F +453339 4141 W www.If.dk

Svinekad skal veere dansk og med god dyrevelfeerd

Hvad prioriterer forbrugeren hgijst ved valg af svinekgd? Landbrug & Fade-
varer har gennem de senere ar gentagne gange spurgt danskerne, hvad de
laegger mest veegt pd, nar de veelger forskellige fadevarer. Fglgende analy-
se seetter fokus pa danskernes prioriteringer og mindset, nar det handler om
valg af svinekad.

Highlights:

e Pris og danskhed er de faktorer, danskerne laegger mest vaegt pa ved
deres valg af svinekgd. Tidligere veegtede maend i hgjere grad prisen i
forhold til kvinder, nu er denne forskel mellem k@gnnene udjaevnet.

e Dyrevelfaerd indtager en tredjeplads i danskeners valg, nar de veelger
svinekgd og dette neevnes oftere end sundhed, friskhed og gkologi. Det
er oftere kvinderne (12 pct.) i forhold til maendene (9 pct.), der har dyre-
velfaerd som deres vigtigste kriterium, nar de veelger svinekad.

e De unge respondenter leegger oftere veegt pa prisen, mens eeldre re-
spondenter i hgjere grad laegger veegt pa, at kadet er dansk produceret.

e 24 pct. af respondenterne i Region Sjeelland og Region Syddanmark
vaegter prisen hgjest, mens 27 pct. af respondenterne i Region Nordjyl-
land veegter et dansk produkt, nar de vaelger svinekad.

Pris og dansk produktion neevnes stadig oftest...

Spgarger vi, hvad danskerne finder vigtigst ved valg af fedevarer generelt, er
pris den faktor, der oftest neevnes. Dette ggr sig ogsa gaeldende ved valg af
svinekgd. Som det fremgar af nedenstaende figur, er det oftest prisen, der
prioriteres hgjst, nar der veelges svinekgd. | 2015 svarer 20 pct. af respon-
denterne saledes, at prisen har starst betydning for deres valg af svinekad.
Tendensen til at flest prioriterer pris hgjest har veeret geeldende siden 2012
uden signifikante udsving. Pris er dog skarp efterfulgt af faktoren om, hvor-
vidt det er et dansk produceret produkt, der med 19 pct. har den neeststarste
andel. Der er ikke sket de store aendringer siden sidste maling, hvilket bety-
der, at prisen og at produktet er dansk produceret stadig er de faktorer, der
oftest neevnes, nar danskerne bliver bedt om at prioritere det valgkriterium,
der er vigtigst for valget af svinekgad.
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Dyrevelfeerd naevnes
oftere end sundhed,
friskhed og gkologi
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Fig. 1: Hvad har starst betydning for dit valg, nar du keber svinekad?
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Kilde: Norstat for Landbrug & Fgdevarer, november 2015, base: 1007. Tidligere undersggelser: Userne-
eds for Landbrug & Fgdevarer november 2013 (base 1010), november 2012 (base 1001) og november
2011 (base1000)

...men dyrevelfeerd indtager en overraskende tredjeplads

Dyrevelfeerd i produktionen indtager en overraskende tredjeplads i den se-
neste maling af, hvad danskerne vaegter hgjest, nar de veelger svinekad.
Der er flere respondenter, der veegter dyrevelfeerd hgjere nu end i de tidlige-
re ar. Tilbage i 2011 svarede 7,3 pct. af danskerne, at dyrevelfeerd var den
vigtigste faktor. Dette er steget til 11 pct. i 2015, og stigningen er dermed
signifikant. Dyrevelfserd har i seneste maling overgaet faktorer som sund-
hed, friskhed og @kologi, iseer faktorerne ’et sund produkt’ og ’friskhed’ har
tabt terreen til fordel for en stgrre andel, der leegger mest veegt pa dyrevel-
feerd ved valg af svinekad. Prioriteringen af dyrevelfeerd over andre faktorer
som smag og sundt produkt afspejler den generelle tendens til et starre fo-
kus pa dyrevelfeerd blandt danskerne, som er blevet dokumenteret i andre
analyser foretaget af Landbrug & Fgdevarer.

Nedenstaende figur viser forskelle i ken og alder blandt de respondenter,
der har dyrevelfeerd som deres vigtigste valgkriterium ved valg af svinekad.
Her ser vi, at det specielt er kvinder og de 30-30 arige, der tillaegger dyrevel-
feerd starst betydning:

Fig. 2: Forskelle i kan og alder blandt de, der prioriterer dyrevelfeerd hgjest

18% 17%
16%
14% 12%
129 1% 10%
10% 9% 9% 9% 9%
8%
6%
4%
2%
0%
Total Maend Kvinder 15-29 &r 30-39 ar 40-49 &r 50-59 ar 60+ ar

Kilde: Norstat for Landbrug & Fedevarer, november 2015. Base total (1007), 15-29 ar (247), 30-39 ar
(159), 40-49 ar (192), 50-59 ar (135), 60+ ar (275)

| 2011 var der 4,6 pct.-point flere kvinder, der havde dyrevelfeerd som deres
top prioritet ved valg af svinekgd. | 2015 er denne forskel blevet mere ud-
jeevnet til 3 pct.-point, idet andelen af kvinder, der prioriterer dyrevelfeerd
hgjest er 12 pct., mens andelen for meend er 9 pct. Kigger vi neermere pa
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forskelle inden for aldersgrupper, er andelen pa 17 pct. af 30-39 arige, der
veegter dyrevelfeerd hgjest signifikant hgjere end de andre aldersgrupper,
der ligger pa andele omkring 9 pct. Forskellen mellem aldersgrupper var
mere jeevn i tidligere malinger, s& noget tyder her pa, at det iseer er de 30-39
arige, der har aendret fokus og veeret med til at placere dyrevelfeerd i svine-
produktionen pa tredjepladsen over de faktorer, som danskerne prioriterer
hgjst.

Unge prioriterer pris — aeldre prioriterer danske produkter

Vender vi tilbage til de to faktorer 'pris’ og ’'dansk produceret’, der oftest
neevnes af danskerne, ses en vaesentlig forskel pa aldersgrupperne imellem.
Der er en tendens til, at jo yngre man er, jo oftere prioriterer man prisen som
vigtigste parameter i valget af svinekgd. Som figuren nedenfor viser, sa prio-
riterer 30 pct. af de 15-29 arige respondenter prisen hgjest i deres valg af
svinekgd, mens blot 15 pct. af de 50-59 arige og 11 pct. af de 60+ arige, har
prisen som vigtigste kriterium for valget af svinekgd. Modsat er der en ten-
dens til, at dansk produktion veegtes hgjere jo eendre man er. Blandt de 50-
59 arige, er der 23 pct. som laegger mest vaegt pa, at svinekgdet er dansk
produceret, og blandt respondenter over 60 ar er det hele 25 pct. Omvendt
er det blot 13 pct. af de 15-29 arige, der prioriterer dansk produktion hgjest,
nar de svinekad.

Fig. 2: Hvad har starst betydning for dit valg af svinekgd?
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Kilde: Norstat for Landbrug & Fadevarer, november 2015. Base: 15-29 ar (247), 30-39 &r (159), 40-49 ar
(192), 50-59 &r (135), 60+ ar (275)

Der har i tidligere undersggelser, som Landbrug og Fgdevarer har foretaget,
vaeret en klar tendens til, at flere meend end kvinder prioriterer prisen frem
for andre parametre, nar de veelger svinekgd. Denne forskel mellem kgnne-
ne er dog blevet mere udjeevnet nu i forhold til tidligere ar. 1 2015 er der 3
pct.-point flere maend, der prioriterer pris hgjest, mens forskellen tidligere
har ligget mellem 6 og helt op til 12 pct.-point.
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Iseer nordjyderne prioriterer dansk produceret svinekgd
Der er regionale forskelle pa, hvilke faktorer respondenterne laegger veegt pa
i deres valg af svinekgd. Som det fremgér af nedenstaende figur, er andelen
Region Sjeelland og  af respondenter, der prioriterer prisen hgjest, nar de veelger svinekgd, starst
Region Syddanmark i Region Sjeelland og Region Syddanmark (begge 24 pct.) efterfulgt af Regi-
veegter pris hgjest  on Hovedstaden og Region Nordjylland (begge 18 pct.) Tidligere har Region
Sjeelland og Region Sydsjeelland lagt mere veegt pa, at svinekgdet var friskt
Region Nordjylland og et sundt produkt med en lav fedtprocent, nar de stod overfor valget af
lzegger stadig mest  svinekgd, men dette fokus er nu andret. | Region Nordjylland er der der-
veegt pd danskhed  imod en sterre andel af respondenter (27 pct.), som laegger veegt pd, at det
er dansk produceret svinekgd og denne prioritering har igennem arene vee-

ret den samme.

Fig. 3: Regionale forskelle i prioriteter ved valg af svinekad
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Kilde: Norstat for Landbrug & Fgdevarer, november 2015. Base: Hovedstaden (317), Sjeelland (146),
Syddanmark (213), Midtjylland (227), Nordjylland (104)

Metode:
Data er indsamlet af Norstat blandt 1.007 repraesentativt udvalgte danskere i
perioden 17.-24. november 2015.
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