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3 %
FÅ  G Å R  FØ RS T  - F I RS T M OV E R N E

F I RS T M OV E S  S P E C I A L I S T T I LG A N G

V I  S T U D E R E R  O G  FO R K L A R E R  D E R E S  A D FÆ R D

G E N N E M  VÆ R D I E R

R E S U LTAT  E R  U N I K  I N D S I G T

A FS Æ T  FO R  U DV I K L I N G  O G  N Y TÆ N K N I N G

T I L  D E T  KO M M E RC I E L L E  M A I N S T R EA MM A R K E D



FÅ  G Å R  FØ RS T  ςF I RS T M OV E RS  3 %

N O G L E  FØ LG E R  ςN E X T M OV E RS  1 3 %

M A N G E  G Å R  E F T E R  ςE A R LY  M A I N S T R EA M  3 4 %

O G  E N D N U  F L E R E  ςL AT E  M A I N S T R E A M  3 4 %

N O G L E  S TÅ R  S I D S T  I  B U S S E N  ςL A S T  M OV E RS  1 6 %

TIDEN



F I RS T M OV E  A N G R I B E R  M A R K E D E T  
U D  F R A  E N  5-D E LT  G R U P P E R I N G .  T I D S M ÆS S I GT

Ą FO RS TÅ E L S E  A F :  
H V O R ,  H V O R DA N  O G  H V O R FO R  T I N G  O P S TÅ R
H V O R  U DV I K L I N G E N  G Å R  H E N
H V O R DA N  FO RS K E L L I G E  G R U P P E R  T R Æ K K E R  H I N A N D E N  
I  A D FÆ R D
O G  D E R M E D  S P R E D N I N G E N  A F  E T  P RO D U K T
I  M A R K E D E T

TILGANGEN





AFSÆT I FIRSTMOVERNE
Ą FOR AT VÆRE MARKEDSLEDER PÅ MAINSTREAM

FORTID NUTID FREMTID

FIRSTMOVERS (3%)NEXTMOVERS (13%)EARLY MAINSTREAM (34 %)LATE MAINSTREAM (34%)LATE MOVERS (16%)

TIMINGEN



FIRSTMOVE ER VALID INDSIGT
I FREMTIDEN

4-5 ÅR VÆRDINIVEAU
2-3 ÅR BRANCHENIVEAU

OG EN VÆRDIFULD INDISIGT I MARKEDET I DAG
QUA VORES FORSKNING SIDEN 2003
ĄRETTE VÆRDIFORTOLKNING

OG DERMED SUCCES I MARKEDET. NU

INDSIGTEN



VÆRDIEN
VALID INDBLIK I MARKEDSUDVIKLINGEN ĄTIDSLOMME

UDVIKLING MED AFSÆT I FREMTIDEN Ą FREMTIDSSIKRING

MØDE REELLE BEHOV I MARKEDET Ą BEHOVSSTYRET

FORSPRING Ą KONKURRENCEMÆSSIG FORDEL

TIME TO MARKET Ą TIMINGSFORDEL

DIFFERENTIEREDE MARKEDSAPPROACH SIMULTANT ĄOPTIMERING FØRST 

TIL MARKEDET ĄMARKEDSLEDER

BEDRE PRIS, HØJE MARKEDSANDELE ĄHØJESTE MARKEDSVÆRDI

EJERSKAB PÅ MARKEDET I EN PERIODE Ą IMAGE/POSITION

AFSÆTFOR VIRKSOMHEDENS INNOVATIONSKULTUR Ą FREMDRIFT



TEORIEN
INNOVATION(EVERETT ROGERS)

EN IDÉ, DER OPFATTES SOM NY

OG SOM SKABER VÆRDI

ĄNYE BEHOV ςNY MARKEDSADFÆRD

DIFFUSION(GABRIEL TARDE)

HVORDAN IDÉER, VIDEN OG ADFÆRD SPREDER SIG 

FRA GRUPPE TIL DEN NÆSTE

ĄSPREDNINGSEFFEKTEN 


