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FA GAR FORSTFIRSTMOVERNE
FIRSTMOVES SPECIALISTTILGANG

GENNEM VARDIER
RESULTAT ER UNIK INDSIGT
AFSAT FOR UDVIKLING OG NYTANKNING




FA GAR FORXTFIRSTMOVERS 3%
NOGLE FOLGERNEXTMOVERS 13%
MANGE GAR EFTEREARLY MAINSTREAM 34%
OG ENDNU FLERB.ATE MAINSTREAM 34%
NOGLE STAR SIDST | BUSSEAST MOVERS 16%
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FIRSTMOVE ANGRIBER MARKEDET :
UD FRA EN-DELT GRUPPERING. TIDSMASSIGT

A FORSTAELSE AF:
HVOR, HVORDAN OG HVORFOR TING OPSTAR
HVOR UDVIKLINGEN GAR HEN

HVORDAN FORSKELLIGE GRUPPER TRAKKER HLALA
| ADFARD \
OG DERMED SPREDNINGEN AF ET PRODUKT

| MARKEDET




innovationen
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fterligner  Folger men leder ikke ~Holder sig tilnormernie  Leveri fortiden
tyrlysten Er_respektete’t*-.-\. e ,,:_';-:-E_n;ve;loyie:—l've‘jgt o 'Erskeptisk % o Er traditionalist

Forgangsmanden  Den man efterligner
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FIRSTMOVE ER VALID INDSIGT
| FREMTIDEN
4-5 AR VAERDINIVEAU
2-3 AR BRANCHENIVEAU

OG EN VAERDIFULD INDISIGT | MARKEDET | bAG
QUA VORES FORSKNING SIDEN 2003
A RETTE VARDIFORTOLKNING
OG DERMED SUCCES | MARKEDET.
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VALID INDBLIK  MARKEDSUDVIKLANGENLOMME
UDVIKLING MED AFSAT | FREMAIPIREMTIDSSIKRING
, MJDE REELLE BEHOV | MARKEBEHOVSSTYRET
FORSPRINgG KONKURRENCEMASSIG FORDEL
TIME TO MARKEBTTIMINGSFORDEL
DIFFERENTIEREDE MARKEDSAPPROACH SAMOPTAMERING FORST
TIL MARKEDBATMARKEDSLEDER
‘-' BEDRE PRIS, HOJE MARKEDSANBIAIESTE MARKEDSVARDI
EJERSKAB PA MARKEDET | EN PERNDREE/POSITION
AFSATFOR VIRKSOMHEDENS INNOVATIONSKREMBRIFT




INNOVATIONEVERETT ROGERS)
EN IDE, DER OPFATTES SOM NY
OG SOM SKABER VZRDI
A NYE BEHOGWY MARKEDSADFZERD

DIFFUSIO{GABRIEL TARDE)
HVORDAN IDEER, VIDEN OG ADFZARD SPREDER SIG
FRA GRUPPE TIL DEN NASTE
A SPREDNINGSEFFEKTEN



