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Knap halvdelen af danskerne forventer, at de i fremtiden vil spise mere mad og drikke, der
kommer fra planter. Dette indikerer, at der er en villighed til i fremtiden at inddrage flere granne
proteiner i kosten end tilfeeldet er i dag. Det er oftere kvinder, yngre danskere, bgrnefamilier
samt flexitarer, der forventer i fremtiden at spise mere mad, der kommer fra planter.

‘God smag’ er det vigtigste kriterie ved valg af en gr@gn proteinkilde til aftensmaden. ‘Maettende’,
‘sundt’ og ‘god kvalitet’ rangerer ligeledes hgijt.

| unders@gelsen praesenteres forbrugerne for fem gragnne kilder til protein. Her ser vi, at zerter er
mest populaert, dernaest kikeerter og linser. Hestebgnner og lupinbgnner vaekker ikke i samme
grad forbrugernes lyst til at ksbe og prgve, men de er heller ikke nzer sd kendt. Dette har
formentlig haft indflydelse pa oplevet appel, relevans og k@bsparathed. Forbrugerne foretraekker
med andre ord allerede kendte proteinkilder som erter, kikaerter og linser.

Stillet over for en raekke udfordringer ved plantebaseret mad, er syv ud af ti forbrugere
overvejende enige eller helt enige i, at det kan veaere sveert at vide, hvordan rdvarerne er
produceret, og hvor de kommer fra. Desuden fylder smagen igen meget, da en udfordring kan
veere, at det tit bliver de samme smage igen og igen, samt at det kan vaere sveert at fa det til at
smage lige sa godt, som den mad man plejer at spise.

Vejen frem for grgnne kilder til protein er at adressere de udfordringer, som forskellige
forbrugergrupper naevner. Fx:

e Danskere over 50 dr naevner oftere, at det kan veere svaert at gennemskue produktions-
forhold, oprindelse og indhold i plantebaseret mad. Her kan en dansk kilde til vegetabilsk
protein veere dét, der skal til for at fa flere over 50 ar til at spise mere plantebaseret.

e Meend naevner oftere end kvinder, at det er svaert at blive maet, samt at plantebaseret mad
ofte ikke smager sa godt, som den mad man plejer at spise. Her er det vigtigt at fokusere pd
meethed, der varer laenge, og en god smag, der ikke kompromitterer de velkendte retter.
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Tre ud af ti danskere har minimum én dag om ugen, hvor de ikke spiser kad

| regi af Promilleafgiftsfonden for Landbrug setter Landbrug & Fedevarer i denne undersegelse fokus pa
forbrugernes holdning til ked og forskellige kilder til grenne proteiner med henblik pa at finde nye veje for
danske kilder til vegetabilsk protein. Formalet med undersegelsen er at opna forstdelse for danskernes
nuverende og forventede fremtidige forbrug af plantebaserede madvarer samt indsigt i, hvordan grenne
danske kilder til protein kan markedsferes fremadrettet. Undersegelsen rummer samtidig konkret
feedback pa fem udvalgte kilder til vegetabilsk protein; kikerter, linser, ®rter, hestebenner og lupin-
benner. Disse proteinkilder er udvalgt i et samarbejde med SEGES og er alle nogle, der kan dyrkes i
Danmark fremadrettet.

| undersegelsen ser vi, at to ud af tre danskere spiser ked til minimum ét maltid alle ugens dage, mens 31
pct. svarer, at de har én eller flere dage om ugen, hvor der ikke indgar ked til nogen maltider den dag.

Spg. Hvor mange dage har du i lebet af en typisk uge, hvor du bevidst fraveelger ked til alle mdltider den dag? Medregn her alt ked,
fierkree, fisk og skaldyr - ogsa palaeg og postejer, ked i salater og supper (fx skinketern, bacon topping mm.)
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Kilde: Epinion for Landbrug & Fgdevarer maj 2021. Base Alle n=1000

Dette gennemsnit dekker imidlertid over en stor forskel pa mand og kvinder. Det er 39 pct. blandt danske
kvinder, der har minimum én dag om ugen uden ked til nogen maltider, mens det samme gaelder 24 pct.
blandt danske mand. Samtidig ser vi, at iseer de yngste deltagere i undersegelsen treekker gennemsnittet
op. Blandt de 18-29-arige er det nemlig hele 49 pct., der har minimum én dag om ugen, hvor de ikke spiser
ked til nogen maltider, mens det blandt danskere over 40 ar er mellem hver fjerde eller hver femte.

Knap halvdelen forventer at spise mere plantebaseret i fremtiden

Sperger vi danskerne om deres forventninger til fremtiden, sa forventer 44 pct. at spise mere plantebaseret
i fremtiden. Her er der dog ikke nogen vurdering af hvor meget eller hvor lidt, kun at man forventer at spise
mere sammenlignet med i dag. Igen er det i hej grad yngre danskere, der traekker gennemsnittet op. Det er
hele 69 pct. blandt de 18-29-arige, som forventer i fremtiden at spise mere mad og drikke, der kommer fra
planter. Dette er signifikant hejere end gennemsnittet i befolkningen. Omvendt er danskere over 70 ar med
til at treekke gennemsnittet ned, idet blot 28 pct. i denne gruppe forventer at spise mere mad fra planter i
fremtiden. Vi ser samtidig igen forskelle pa mand og kvinders forventninger. Konkret svarer 50 pct. blandt
kvinder, at de forventer fremover at spise mere mad lavet af planter, mens det samme gor sig geeldende for
39 pct. blandt mand. Dette indikerer, at den grenne dagsorden har bedre fat i kvinderne. De har oftere
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taget adfaerden om mere grent og mindre ked til sig, og de forventer samtidig ogsa oftere at gere mere af
dette i fremtiden.

Spg. Tror du, at du i fremtiden vil spise mere eller mindre mad og drikke, der er lavet af planter / kommer fra planter?

m Spise meget mere Spise lidt mere

Alle 12% 33% 44%

Mand 11% 28% 39%

Kvinder 13% 37% 50%

18-29 ar 24% 45% 69%

30-39ar 17% 36% 53%

40-49 ar 12% 27% 39%

50-59 ar 7% 31% 38%

60-69 ar [EXZ 32% 359%

70 ar og ®ldre BB 24% 28%

Kilde: Epinion for Landbrug & Fgdevarer maj 2021. Base Alle n=1000, heraf Maend n=464, Kvinder n=536, 18-29 ar n=186, 30-39 ar
n=125, 40-49 ar n=146, 50-59 ar n=226, 60-69 ar n=161, 70+ n=176. Procentandele for svarmulighederne er afrundet. Spgrgsmalet

”on

har desuden inkluderet svarmulighederne ”Spise ca. det samme”, ”Spise lidt mindre”, ”Spise meget mindre” samt ”"Ved ikke”.

Blandt de 1000 deltagere er der 91, der bevidst fravaelger ked flere dage om ugen og betegner sig selv som
flexitarer. Interessant nok er det hele 79 pct. blandt flexitarer, der forventer at spise mere plantebaseret i
fremtiden — hvilket er den hejeste andel blandt alle forbrugersegmenter. Igen en indikation af, at de
forbrugere, der i forvejen spiser mere grent, ogsa oftere end gennemsnittet forventer at gere endnu mere
af dette fremover.

God smag er essentielt ved valg af en proteinrig, plantebaseret ravare

Star forbrugeren over for at skulle valge en proteinrig, plantebaseret ingrediens til deres aftensmad, er
oplevelsen af en 'god smag’ dét, som flest naevner som noget, der har betydning for deres valg. Seks ud af ti
navner dette valgkriterie. Kriterierne 'mattende’, 'sund’, 'god kvalitet' og'nemt at tilberede’ finder vi pa 2.-
5. pladsen og er noget, som omkring fire ud af ti na@vner som noget, der har indflydelse pa deres valg. Vi ser
samtidig, at det er hver fjerde forbruger, der finder det vigtigt at ravaren er danskproduceret, mens hver
femte finder det vigtigt, at rdvaren er ekologisk.
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Spg. Forestil dig, at du skulle veelge en proteinrig, plantebaseret ingrediens/rdvare til din aftensmad. Hvad er da vigtigt for dig?
Angiv gerne flere svar.

Smager godt  E——— ] %
Meattende m—ssssss——m /39
Sundt  E———— /) %
God kvalitet m—  ss———————————— 399
Nemt at tilberede / spise  n———————————————————— 389
Naturlig ravare m—— 30 %
Noget for alle i husstanden S e—————— 7%
Veerdifor pengene m—————————— 2 6%
Lav pris  =—— ) 4%
Producereti Danmark me—— 23 %
Hejt indhold af protein  n———— s ———— 3%
Klimavenligt m—— 229
Q@kologisk m————— 21 %
Ingen kemi  eo———————— 21 9%
Hejt indhold af kostfibre ~——— 219
Beeredygtigt m—————— 0%
Alsidigt / kan bruges til mange ting  n————— 139%
God at have pa lager =——— 6%
Holder sig frisk leenge  ne—— 15%
|seeson m—— ]13%
Produceret etisk forsvarligt - m—— 139%
Anbefalet af andre / anvendes af nogle, jeg kender mm—— 89
Kan fas klar til brug (fx forkogt) s 8%
Produceretineromradet m—m 7%
Allergivenligt 6%
Nemt at skjule i retten ==—m 6%
Andet 1 0%
Ved ikke m— ]29%

Kilde: Epinion for Landbrug & Fgdevarer maj 2021. Base Alle n=1000, mulighed for flere svar.

God smag kan dog betyde mange forskellige ting for forbrugerne. Dette illustreres af, at det er mange
forskellige typer smage, der navnes som appellerende, nar forbrugerne bliver stillet over for en raekke
forslag til smage for plantebaseret mad. Topscoreren er dog 'krydret’' smag, som halvdelen godt kan lide:

Spg. Ndr du spiser plantebaseret mad, hvilke typer smage kan du sa godt lide? Angiv gerne flere svar.
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Kilde: Epinion for Landbrug & Fgdevarer maj 2021. Base Alle n=1000, mulighed for flere svar.
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Smagen samt tvivl om oprindelse og indhold kan vare en udfordring

| undersegelsen er der testet en raekke udsagn, som forbrugere har givet udtryk for, kan veaere
forbrugsbarrierer for dem, nar de er blevet interviewet i forskellige kvalitative undersegelser gennem
arene. Alle udsagn reprasenterer en forhindring eller irritation i forhold til det at skulle spise mere
plantebaseret mad og er nogle, som producenter af plantebaserede kilder til protein med fordel kan
adressere i produktudvikling og markedsfering, saledes disse kan overkommes.

Her ser vi, at syv ud af ti er helt enige eller overvejende enige i, at det kan vaere sveaert at gennemskue
produktionsforhold og ravarers oprindelse, samt at smagen enten bliver ensformig eller sveer at gore lige sa
god som den mad, man plejer at spise. Lidt over halvdelen oplever, at plantebaserede produkter pa
markedet har en mistaenkelig lang ingrediensliste, og/eller at det tager for lang tid at hakke og snitte det
grenne i en travl hverdag. Nederst pa listen finder vi, at det kan veere sveert at blive ordentligt maet, hvilket
43 pct. erklzerer sig helt enige eller overvejende enige i.

Spg. : Nedenfor ser du nogle udsagn, som andre mennesker har sagt om det at spise plantebaseret mad.

Hvor enig / uenig er du i hver af disse?

Det kan veere svaert at gennemskue, hvor ravarerne kommer fra, og
hvordan de er produceret

Det bliver tit de samme smage igen og igen

Det kan veere svaert at fa til det at smage lige sa godt som den mad,
jeg/vi plejer at spise

Det kan veere sveert at finde inspiration til nye retter, sa det bliver let
for ensformigt

Det kan vaere sveert at finde retter uden ked, som alle i husstanden
kan lide

Jeg oplever ofte, at de plantebaserede produkter pa markedet har
en mistenkelig lang ingrediensliste

Det tager ofte for lang tid at snitte og hakke alt det grenne i en travl
hverdag

Det kan veere svaert at blive ordentligt mat, og jeg/vi bliver for
hurtigt sulten igen

m Helt enig m Overvejende enig

20%
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28%

22%

28%

15%
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43%

58%
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70%

69%

68%
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Kilde: Epinion for Landbrug & Fgdevarer maj 2021. Base Alle n=1000. Opggrelsen viser top 2 “Helt enig” og ”"Overvejende enig”.

Svarmulighederne ”"Overvejende uenig” samt “Helt uenig” er udeladt.
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Koncepttest af fem vegetabilske kilder til protein

| undersegelsen har Landbrug & Fedevarer testet appel, oplevet relevans og kebsintention for fem grenne
kilder til protein. De fem afgreder, der indgik i undersegelsen, er rter, kikarter, linser, hestebenner og
lupinbenner. Alle fem afgreder er udvalgt i samarbejde med SEGES og er nogle, der kan dyrkes i Danmark.

Koncepttesten af de fem forskellige kilder til gronne proteinkilder viser, at forbrugernes kebsparathed er
relativt hejere for aerter sammenlignet med de evrige koncepter. Desuden kan flest lide beskrivelsen af
netop rter, mens farrest kan lide beskrivelsen af hestebenner og lupinbenner. Samtidig vurderer
forbrugerne, at arter er mest relevante for dem — hernaest kikarter og linser, mens hestebenner og
lupinbenner forekommer mindst relevante af de fem. Omvendt forbindes hestebenner og lupinbenner
oftere med noget, der er ‘nyt og anderledes’. Dette har antageligvis netop haft indflydelse pa resultaterne
ift. kebsparathed, appel (liking) og vurderet relevans. Forbrugerne foretreekker med andre ord allerede
kendte proteinkilder som arter, kikaerter og linser, og er mere skeptiske over for kilder til protein, som de
ikke kender sa godt i forvejen.

Arter er den afgrede, som flest allerede kender og samtidig har lyst til at kebe. Afgreden appellerer bredt
pa tvaers af forskellige demografiske segmenter —men det er ikke mange, der finder det nyt og spaendende.

Evaluering af &rter ift. keb, liking, relevans og nyhedsveerdi (pd en skala fra 1-5) pd tveers af demografiske segmenter

mAlle  Mend Kvinder 18-29ar 30-39ar ~40-49ar =m50-59ar =m60-69ar m70arogeldre mBernefamilier = Husstande u.bern

4040 4040 4040
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Kebsintention Appel/Liking Relevans Nyt og anderledes
(fra "helt sikkert ikke" til "helt sikkert") (fra "slet ikke" til "virkelig godt") (fra"slet ikke" til "meget”) (fra "slet ikke" til "meget”)

Kilde: Epinion for Landbrug & Fgdevarer maj 2021. Base 399. Grafen viser gennemsnittet for en fem-punkt skala, hvor den mest
negative svarmulighed er omkodet til vaerdien 1 og den mest positive svarmulighed er omkodet til veerdien 5.

Den nastmest populare afgrede i undersegelsen er kikerter, der iser appellerer til kvinder og yngre
danskere. De kan oftere lide beskrivelsen og finder kikaerter relevante. Blandt de helt unge i undersegelsen
er kebsintentionen for kikaerter endda hejere, end den er for erter. Omvendt finder begge segmenter ikke
afgreden til at vaere lige sa ny og speendende, som mand og danskere over 50 ar ger. Danskere med bern i
husstanden finder oftere kikaerter relevante for dem sammenlignet med husstande uden bern, dog ligger
scoren for bade appel og kebsintention i den heje ende for begge segmenter.
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Evaluering af kikeerter ift. keb, liking, relevans og nyhedsveerdi (pd en skala fra 1-5) pd tvaers af demografiske segmenter

mAlle Meaend Kvinder 18-29ar 30-39ar 40-49&r =50-59ar =m60-69ar m70arogaldre mBernefamilier = Husstande u. bern
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Kebsintention Appel/Liking Relevans Nyt og anderledes
(fra "helt sikkert ikke" til "helt sikkert") (fra"slet ikke" til "virkelig godt”) (fra "slet ikke" til "meget") (fra "slet ikke" til "meget")

Kilde: Epinion for Landbrug & Fgdevarer maj 2021. Base 399. Grafen viser gennemsnittet for en fem-punkt skala, hvor den mest
negative svarmulighed er omkodet til vaerdien 1 og den mest positive svarmulighed er omkodet til vaerdien 5.

Pa tredjepladsen finder vi linser, hvor isar yngre danskere kan forestille sig at kebe mad og drikke med
denne vegetabilske kilde til protein. De finder oftere end andre linser relevante for dem og kan i hejere
grad lide beskrivelsen. Kvinder er oftere positive ift. liking, relevans og kebsintention, ligeledes er
bernefamilier oftere positivt indstillet sammenlignet med husstande uden bern. Til gengzld har det i
mindre grad nyhedsveerdi blandt disse segmenter — her er det srligt 50+, der oplever linser som noget nyt
og anderledes.

Evaluering df linser ift. keb, liking, relevans og nyhedsveerdi (pa en skala fra 1-5) pa tvaers af demografiske segmenter

mAlle  Mend Kvinder 18-29ar 30-39ar ~40-49ar m50-59ar m60-69ar m70arogeldre mBernefamilier = Husstande u.bern

3,6 3,63,6
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Kebsintention Ap eI/L|k|ng Relevans Nyt og anderledes
(fra "helt sikkert ikke" til "helt sikkert") (fra” sletlkke til "virkelig godt") (fra "slet ikke" til "meget”) (fra "slet ikke" til "meget")

Kilde: Epinion for Landbrug & Fgdevarer maj 2021. Base 399. Grafen viser gennemsnittet for en fem-punkt skala, hvor den mest
negative svarmulighed er omkodet til veerdien 1 og den mest positive svarmulighed er omkodet til veerdien 5.

For hestebenner — den fijerdemest populare afgrede — glder det, at flertallet kan lide beskrivelsen og
finder afgreden ny og anderledes, men kebsparathed og oplevet relevans ligger i den lavere ende
sammenlignet med zrter, kikaerter og linser.
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Evaluering af hestebenner ift. kab, liking, relevans og nyhedsveerdi (pa en skala fra 1-5) pd tveers af demografiske segmenter

mAlle Mend Kvinder 18-29ar 30-39ar ~40-49ar m50-59ar m60-69ar m70arogeldre mBernefamilier = Husstande u.bern
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Kebsintention Appel/Liking Relevans Nyt og anderledes
(fra "helt sikkert ikke" til "helt sikkert") (fra "slet ikke" til "virkelig godt") (fra "slet ikke" til "meget") (fra "slet ikke" til "meget”)

Kilde: Epinion for Landbrug & Fgdevarer maj 2021. Base 399. Grafen viser gennemsnittet for en fem-punkt skala, hvor den mest
negative svarmulighed er omkodet til veerdien 1 og den mest positive svarmulighed er omkodet til veerdien 5.

Pa sidstepladsen finder vi lupinbenner, der er en ny og forholdsvis uafprevet afgrede i Danmark. Lupiner
er nok mest kendt fra blomsterhaverne, men deres benne er rig pa protein. Da planten trives fint i det
danske klima, har lupinbenner potentiale som fremtidig kilde til protein. | undersegelsen vaekker
beskrivelsen af lupinbenner appel, men fzerre finder det relevant. Sarligt danskere over 70 ar finder det
ikke relevant. Til gengaeld oplever mange lupinbenner som noget, der er nyt og anderledes.

Evaluering af lupinbenner ift. kb, liking, relevans og nyhedsveerdi (pa en skala fra 1-5) pa tveers af demografiske segmenter

mAlle Mand Kvinder 18-29ar 30-39a&r ~40-49ar =50-59ar m60-69ar m70arogaldre mBernefamilier = Husstande u. bern
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Kebsintention Appel/Liking Relevans Nyt og anderledes
(fra "helt sikkert ikke" til "helt sikkert") (fra "slet ikke" til "virkelig godt") (fra "slet ikke" til "meget”) (fra "slet ikke" til "meget")

Kilde: Epinion for Landbrug & Fgdevarer maj 2021. Base 399. Grafen viser gennemsnittet for en fem-punkt skala, hvor den mest
negative svarmulighed er omkodet til veerdien 1 og den mest positive svarmulighed er omkodet til veerdien 5.
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Konklusion: Forskellige veje for grenne proteiner alt efter malgruppe

Knap halvdelen af voksne danskere forventer, at de i fremtiden vil spise mere mad og drikke, der kommer
fra planter. Dette indikerer en villighed til i fremtiden at inddrage flere grenne proteiner i kosten end
tilfeldet eri dag. Det er oftere kvinder, yngre danskere, bernefamilier samt flexitarer, der forventer at spise
mere gront i fremtiden, mens mand og danskere over 50 ar oftere giver udtryk for skepsis. Kigger vi
narmere efter, viser der sig da ogsa nogle interessante forskelle i, hvilken type forbruger, der iser erklaerer
sig overvejende enig eller helt enig i de forskellige udfordringer ved plantebaseret mad. Som producent af
en gren kilde til protein kan det anbefales i produktudvikling og markedsfering at tilbyde lesninger pa de
udfordringer, der navnes af den malgruppe, man har i tankerne til sit produkt. Og har man en specifik kilde
til protein med seerlige karakteristika pa hylden, kan deti markedsfering veere en god idé at kigge naermere
pa, hvilken type forbruger, der iszr finder netop dette appellerende og relevant.

En udfordring for mange forbrugere er, at det hurtigt bliver for ensformigt. Det er de samme smage igen og
igen og det kan vaere svaert at finde pa nye retter. Kvinder og yngre danskere under 40 ar har i hejere grad
taget den grenne dagsorden til sig, men navner netop disse udfordringer i samme grad som andre
forbrugere. De seger ny inspiration til endnu mere variation, og til disse grupper kan det derfor anbefales
at fokusere pa smagen bade ved forskellige ravarer og forskellige retter, 'food pairing, nye opskrifter og
tilberedningsmetoder.

Danskere under 40 ar og bernefamilier naevner oftere som udfordring, at det tager for lang tid at hakke og
snitte alt det grenne i en travl hverdag. Desuden navner bernefamilier langt oftere end andre segmenter,
at det er vigtigt at alle om bordet kan lide maden, og at det kan vaere sveert at finde retter uden ked, som
alle i husstanden kan lide. Til forbrugere med denne udfordring kan man derfor med fordel fokusere pa
convenience-lesninger, bade ift. ferdiglavede retter men ogsa tilbeher som fx toppings, relish, dips, puréer
og andet, der kan fungere som det fjerde komponent pa tallerkenen ved siden af ked og grentsager.
Desuden kan det anbefales at tnke grenne proteiner ind i velkendte, bernevenlige retter, hvor de indgar
som supplement til fx hakket ked.

Mand synes i denne undersegelse generelt at give udtryk for en smule mere skepsis sammenlignet med
kvinder. Halvdelen blandt mand oplever, at plantebaseret mad ikke maetter nok, og syv ud af ti maend
finder det sveert at fa det til at smage sa godt som den mad, man plejer at spise. Dette kan maske vaere noget
af forklaringen pa, hvorfor feerre maend end kvinder forventer at spise mere plantebaseret fremover. Til de
mere skeptiske mand er det essentielt at fokusere pa grenne proteiners evne til at skabe mathed og en
god smag, der ikke kompromitterer de velkendte retter. De grenne proteiner kan her med fordel tenkes
ind i kedretter som supplement til fx hakket ked, hvor de bidrager med tekstur og en maethed, der varer
lenge.

Danskere over 50 ar har ikke i sa hej grad som yngre fokus pa det grenne, og forventer ikke i naer sa hej grad
som yngre danskere at spise mere plantebaseret i fremtiden. Alligevel ser vi dog her et stort potentiale. En
barriere, der naevnes oftere blandt 50+ sammenlignet med yngre danskere er nemlig tvivl om oprindelse,
produktionsforhold og indhold i fedevaren, og det kan muligvis vaere baggrunden for noget af deres
reservation. Fra andre undersegelser ved vi, at det oftere er danskere over 50 ar, der har’dansk produceret’
med pa radaren, nar de skal kebe mad og drikke. Derfor er det ogsa blandt danskere over 50 ar, at vi ser det
starste potentiale for danskproducerede kikzerter, ®rter, benner og andre balgfrugter, der her kan tilbyde
en naturlig, vegetabilsk proteinkilde til aftensmaden.



Promilleafgiftsfonden for landbrug

Om analysen

Analysen er udarbejdet af Landbrug & Fedevarer i samarbejde med SEGES. Den er baseret pa en
undersegelse gennemfert af Epinion for Landbrug & Fedevarer blandt 1000 danskere over 18 ar i maj
2021. Undersegelsen er reprasentativ pa ken, alder, region og uddannelse.

De fem vegetabilske kilder til protein, som der sperges narmere ind til i undersegelsen, er valgt i
samarbejde med SEGES og er alle nogle, der kan dyrkes i Danmark. For hver af de fem kilder til protein
er der forinden udarbejdet en kort prasentation af afgreden og dens anvendelsesmuligheder samt
nogle billeder, der illustrerer hhv. afgreden og nogle retter, hvor denne kan indga. Hver forbruger, der
deltog i undersegelsen, er blevet praesenteret for to af de fem afgreder, saledes er hver afgrede blevet
vurderet af 400 tilfeldigt udvalgte forbrugere. @nsker man som virksomhed at forsta drivers og
barrierer mere specifikt for hver af afgrede-koncepterne i undersegelsen, kan man rette henvendelse
til Landbrug & Fedevarers team for forbrugeranalyser.

Undersegelsen er finansieret med midler fra Promilleafgiftsfonden for Landbrug og bygger videre pa
en undersegelse om holdningen til forskellige vegetabilske kilder til protein gennemfort af Kantar
Gallup for Landbrug & Fedevarer i maj 2020, offentliggjort pa vores hjemmeside 10. nov. 2020 og
ligeledes finansieret af Promilleafgiftsfonden for Landbrug. Denne satte fokus pa kendskabet til en lang
raekke kilder til vegetabilsk protein og viste, at kendskab og oplevelsen af god smag er altafgerende for
forbrugernes accept af forskellige vegetabilske kilder til protein.



